
:أساسيات التسويق الرقمي

.عهالتعريف بمفاهيم التسويق الرقمي وأنوا•

.الفرق بين التسويق التقليدي والرقمي•

.أهمية التسويق الرقمي في نمو الأعمال•

:التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعي

اختياااااااااااال المبةاااااااااااا  المبا ااااااااااا ة لل م اااااااااااول •
.المست دف

تةااااااميم اماااااا   ناوكااااااة علاااااا  فيساااااا و   •
.إنستغرام  ليبكدإن وغيرها

.قياس الأداء وتكسين الكم   با تمرال•

SEO:تحسين محركات البحث 

وتااارهيرل علااا    اااول  SEOف ااام أ ا ااايا  •
.المواقع

ا ااااااتراتي يا  تكسااااااين المكتااااااو  والكلمااااااا •
.المفتااية

.وتكليل البتائج SEOأدوا  قياس أداء •

:يةالتسويق بالمحتوى والمراسلات الإلكترون

تطااااوير ىكتااااو  لقمااااي واااا ا  وىتوافااااق ىااااع •
.وم ول 

.إدالة ام   ال ريد الإلكتروني الفعالة•

:الإعلانات المدفوعة وإدارة الحملات

 Googleإعاداد اما   إع نياة ىدفوعاة علا  •
.وو ائل التواصل

ا اااات داف ال م ااااول الةااااكيف وتقلياااال تكلفااااة•
.الإع ن

تكليااال الأداء لنااامان أعلااا  ىعااادل عائاااد علااا  •
.ROIالا تثمال 

:تحليل البيانات واتخاذ القرارات التسويقية

و  ا تخدام أدوا  التكليل الرقمية لف م  ال•
.العم ء

.يةإعداد تقالير دقيقة لدعم القرالا  التسويق•

ل يانا  تكسين ا تراتي يا  الكم   بباءً عل  ا•
.والتكليل

ىو فو التسويق والم يعا  في القطاع العقالي•

الو طاء العقاليون ولواد الأعمال•

الفئة المستهدفة

.أيام 3

مدة البرنامج

التسويق العقاري

مسمى البرنامج

أهداف البرنامج❖
.ف م أ ا يا  التسويق العقالي ودول التسويق في تعزيز الم يعا  والا تثمال▪

.تطوير ى الا  التسويق الرقمي والتقليدي للقطاع العقالي▪

.التعرف عل  أ اليب تكليل السوق العقالي وتكديد الفرص الا تثمالية▪

.تكسين القدلة عل  ا ت داف العم ء المكتملين وإدالة ع قات م بفعالية▪

.تعلم ا تراتي يا  ال يع العقالي وتقبيا  الإقباع والتفاوض▪

تط يق أدوا  القياس والتكليل لتقييم أداء الكم   التسويقية وتكسين البتائج▪

محاور البرنامج التدريبي❖
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